
рабочий инструмент
для фармспециалиста



Раздел «Аптекарь» на портале «Фармвестник» — это база знаний 

фармспециалиста, где есть ответы на все профессиональные вопросы:

УХОД ПРЕПАРАТОВ С РЫНКА
ИЛИ ПОЯВЛЕНИЕ НОВЫХ

ПРОДАЖИ И ВОЗМОЖНОСТИ
ДОСТОЙНО ЗАРАБАТЫВАТЬ

ОБРАЗОВАНИЕ

ЗАКОНОДАТЕЛЬНЫЕ
ИЗМЕНЕНИЯ

СОБСТВЕННЫЙ ИМИДЖ
И ПСИХОЛОГИЧЕСКИЕ МОМЕНТЫ

«ФАРМВЕСТНИК» ВХОДИТ В TOP3 НАИБОЛЕЕ ЧИТАЕМЫХ 
СРЕДИ ПЕРИОДИЧЕСКИХ ИЗДАНИЙ В 1HY 2024*

*По данным исследования ФармМонитор 1HY 2024 



более 30 тысяч

АУДИТОРИЯ

72%
Провизоры и фармацевты

20%
Заведующие

4%
Руководители 
cтруктурных
подразделений

3%
Директоры АС

1%
Менеджеры по закупкам

аптечных работников
зарегистрированных на портале



более 60 тысяч

АУДИТОРИЯ

Посещаемость по рубрикам

«Школа первостольника» ……… > 42 000 просмотров в месяц

«Юрист отвечает» …………………….. > 10 000 просмотров в  месяц

«Маркетинг в аптеке» ……………… > 2 000 просмотров в  месяц

«ФВторник» …………………………………… > 2 000 просмотров в месяц

«Тесты» ……………………………………………. > 2 000 просмотров в месяц

«Интервью» …………………………… ……. > 1 000 просмотров в месяц

«Рейтинг» ……………………………………… > 1 000 просмотров в месяц

КАНАЛЫ КОММУНИКАЦИЙ:

Социальные сети — 27 010 подписчика в соцсетях:

• Рассылка — 42 000 подписчиков*, OR более 15%

Медийная реклама на портале

Push-уведомления

в месяц

Вконтакте: 5 500

Телеграм «Фармкружок»: 2 400

* Общий объем базы совместно с партнерами из ГК

просмотров раздела



ФОРМАТЫ

НОВОСТЬ/СТАТЬЯ

Публикация в рубрике «Картина 
дня» или «Школа первостольника»

KPI: 1 000 просмотров

Пример

ВИДЕО #ФВТОРНИК

KPI: от 1 000 просмотров

Пример

ВИДЕО-РИЛСЫ

Размещение и продвижение 
на целевую аудиторию серии коротких 
(до трех минут каждый) обучающих 
видеороликов

KPI: от 1 000 просмотров

Пример

ИНТЕРАКТИВНЫЙ КВИЗ

Размещение, анонсирование 
интерактивной викторины 
в индивидуальном дизайне

KPI: 500 прохождений

Пример

ВИКТОРИНА/ТЕСТ 

KPI: от 500 прохождений

Пример

АНКЕТИРОВАНИЕ

Проведение анкетирования целевой 
аудитории

KPI: от 100 полностью заполненных анкет

Пример

Создание, размещение , 
анонсирование теста на знание 
препарата

Проведение онлайн-марафона 
с дальнейшим размещением 
и продвижением на целевую 
аудиторию

https://pharmvestnik.ru/content/articles/Pomoch-nelzya-navredit-chto-rabotnik-apteki-doljen-znat-o-zapore-i-slabitelnyh.html
https://pharmvestnik.ru/content/videos/Videolekciya-Nasmork-kak-pomoch-nemedikamentozno.html
https://medvestnik.ru/landings/viferon/index.php#training1
https://pharmvestnik.ru/landings/kak-povysit-soprotivlyaemost-organizma-k-infekciyam/index.php
https://pharmvestnik.ru/content/tests/Proverte-svoi-znaniya-o-lechenii-boli-v-gorle.html
https://pharmvestnik.ru/content/tests/Issledovanie-mneniya-vrachei-i-farmacevtov.html


#ФВторник
Научно-образовательный проект для первостольников. 
Это цикл регулярных тематических выпусков с выступлениями 
ведущих экспертов различных медицинских специальностей, 
клинической фармакологии и психологии

Ежемесячный онлайн-марафон: 
длительность до двух часов с участием 
до четырех спикеров. На каждый доклад 
отводится около 20—25 минут + 10 минут 
на ответы на вопросы

>300
пользователей

онлайн

>1 000
просмотров

в записи

от 20%
досмотров

от всех пользователей

KPI: от 1 000 просмотров

Если ваша задача — углубить 
знание и повысить лояльность 
к препарату, то интеграция 
лекции о вашем продукте в 
тематический выпуск с 
участием авторитетных KOL —
правильное решение

Посмотреть график

Лучшее 
онлайн-групповое 

мероприятие*

*Международная фармацевтическая Премия DEA - 2024

https://pharmvestnik.ru/projects/fvtornik.html
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1cI-lzq1xUVPqvdhaaGQCuQ5lWY0umOBMjDhkSJWAtw4/edit?usp=sharing


Битва фармацевтов
Ваша компания/бренд будет иметь возможность получить 
широкую рекламную поддержку среди фармацевтов.

Вы получаете:

• Возможность для 
представителей компании 
пообщаться с ЦА 
напрямую

• Вовлечение и повышение 
знания о препаратах 
компании в игровой форме

• Возможность пригласить 
фармацевтов от лица 
компании

• Лояльность к бренду

>2 500
просмотров

логотипа 

спонсора

>300
Прохождений квиза 

со спонсорским 

раундом

>15%
открытий рассылок 

с упоминанием 

спонсора

>3400
просмотров 

новости / репортажа 

о мероприятии

>70 000
контактов с брендом

>2,4 млн руб.
экономия бюджета*

Информация о проведении игр по запросу

* Относительно закупки всех форматов по отдельности



Инфописьма
Рассылка — самый конверсионный инструмент.
Наша аудитория фармацевтов очень теплая и активная.

Пример инфописьма

Рекомендуем добавление к кампании как 
самостоятельного инструмента для закрепления 
знания о препарате и побуждения 
к действию.

Доступно как в нативном формате, 
так и в индивидуальном дизайне.

OR 15%, CR 3%

https://pharmvestnik.ru/apps/fv/assets/uploads/subs/primer_infopisma.pdf
https://pharmvestnik.ru/apps/fv/assets/uploads/subs/primer_infopisma.pdf


Нестандартные решения: 
игровые механики
Интерактивный квиз — это полноценная игра,  
разрабатываемая специально для вашей компании  
и под ваши потребности.

Пример интерактива

Решает такие задачи, как:

• высокое вовлечение пользователей,

• построение глубоких знаний о препарате или бренде,

• брендированная коммуникация,

• оценка уровня знаний о препарате или бренде.

KPI: от 500 полных прохождений

https://pharmvestnik.ru/landings/kak-povysit-soprotivlyaemost-organizma-k-infekciyam/index.php


Анкетирование: опросим аудиторию 
по интересующим вас вопросам
Анкетирование идеально для изучения мнения 
фармацевтов о препарате, теста маркетинговой гипотезы, 
замера уровня знаний о препарате до и после рекламной 
кампании.

Пример анкетирования

По итогам кампании мы предоставим вам подробный 
отчет в удобном для вас формате.

KPI: от 100 полностью заполненных анкет

https://pharmvestnik.ru/content/tests/V35qOgpq60.html


Программа лояльности 
для фармацевтов

В течение года фармацевты участвуют 
в активностях на портале «Фармвестник», 
за которые получают бонусные баллы.

По итогам года фармацевты, входящие 
в TOP3 самых активных и эрудированных 
получают специальные призы 
и благодарности от портала «Фармвестник».  

Накопленные бонусные баллы фармацевт 
может потратить в «Банке привилегий».

1

2

3

Узнать больше

https://pharmvestnik.ru/rating#/spend

